A “boa” pode nao “descer redonda”
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Nos proximos dias as empresas fabricantes de cerveja terdo pela frente um
grande desafio. E que o governo federal pretende langar sua Politica Nacional sobre o
Alcool. O objetivo, inicialmente, é enfrentar os danos causados pelo consumo
excessivo desta substancia reduzindo os pontos de vendas e regulamentando a
propaganda desses produtos. Segundo o ministro da Saude, José Gomes Tempordo,
as medidas sdo de carater pratico e incluem a regulamentacdo, o0 monitoramento € a
fiscalizagdao da publicidade em torno deste produtos. Porém, a grande novidade fica
por conta da nova definicdo do conceito de bebida alcoodlica que a partir do
lancamento da Politica Nacional passa a ser toda aquela que contiver 0,5 grau Gay-
Lussac ou mais de concentracdo de alcool. Isso inclui, além das bebidas destiladas,
cervejas, vinho, ices e coolers.

Pois ¢, “o bar da boa”, apesar da inser¢ao da “Zeca-Feira” no calendario, tende
a faturar menos, principalmente se estiver localizado em beira de estrada. A nova
Politica Nacional sobre o Alcool levou em consideraciio ¢ tomou como insumo para
as suas defini¢oes, estudos realizados pela Associacdo Brasileira de Medicina de
Trafego (Abramet) realizado em quatro capitais do Pais (Curitiba, Salvador, Brasilia
e Recife) onde o indice de pessoas envolvidas em acidentes de transito por ingerir
bebidas alcodlicas foi de 61% dos casos. Com este numero, que pode ser considerado
altissimo, o governo entende ser importante fomentar acoes que restrinjam os pontos
de vendas e o consumo de bebidas alcoolicas. Entretanto, restringir pontos de vendas
requer uma maior fiscalizacdo e, com certeza, mexerd no bolso dos estados,
municipios e do proprio governo federal. Vejamos: primeiro € necessario investir no
fortalecimento dos 6rgaos de fiscaliza¢do, o que por si s6 ja gera novos custos para o
estado e, segundo, a arrecadacdo com impostos deve sofrer uma baixa. Em relacao
aos beneficios da Politica Nacional do Alcool ela podera trazer uma reducdo dos
danos sociais e a saude, mas 1sso so o futuro nos dira.

Além das fabricantes de cervejas, a Politica pode afetar diretamente as
empresas de comunicacoes, as agencias de publicidades e até o cidaddo comum que
podera ter a sua corrida de formula 1 cancelada, sem contar aquele futebolzinho de
domingo, que na maioria das vezes sao patrocinados por grandes marcas de cervejas.
O assunto ¢ delicado e pode mexer no bolso de muita gente. Fiquemos atentos e
oremos pelo “baixinho” e pela Juliana Paes pois o “bar da boa” nunca mais sera o
mesmo.
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